
Dit gratis vakblad voor modeprofessionals (retailers, agenten, fotogra-
fen, stilisten, visagisten, verkoopspersoneel, ontwerpers, modestuden-
ten...) verschijnt tweemaal per jaar: in januari en juli, telkens net voor de 
belangrijkste modebeurzen in binnen- en buitenland. Zo zijn Label-lezers 
gewapend met informatie en inspiratie, wanneer ze naar de beurzen trek-
ken.

Label wil verrassen, informeren en inspireren. Fotoshoots worden daarom afge-
wisseld met diepgravende reportages en interviews die de huidige modewereld 
in kaart brengen. De thema’s die aan bod komen, zijn gevarieerd. Label brengt 
modetrends en previews, verkent de verschillende modebeurzen en besteedt aan-
dacht aan zowel mannen-, vrouwen- als kindermode. Label gaat voor de complete 
aanpak en is daarom ook de bron bij uitstek voor nieuws over juwelen, accessoi-
res en schoenen. Daarnaast gaat de nodige aandacht naar relevante en praktische 
vakinformatie, die voor modeprofessionals van direct nut kan zijn.

Adverteerders in Label. Profashionals zijn: (1) merken die zich op de Belgische 
markt willen vestigen of zich er willen verankeren, en met hun boodschap het vol-
ledige retailpubliek in België willen bereiken of hun klantenportefeuille willen uit-
breiden; (2) agenten die duidelijkheid willen scheppen over hun merkenportefeuille; 
(3) beurzen voor mode, lifestyle, schoenen en accessoires; (4) bedrijven die diensten 
of producten willen richten naar de modeprofessional; (5) lifestylemerken die op een 
trendy en modebewust publiek mikken.

Als modemagazine bij uitstek voor de modebewuste consument onderscheidt Label. 
Fashion Focus zich door een vergaande specialisatie in de mode. Elke pagina is 
gewijd aan recente modefenomenen, interessante merken, nieuwe collecties en 
invloedrijke designers. Het blad verschijnt tweemaal per jaar, in april en oktober, 
en is als het ware een visueel aantrekkelijke modebijbel, die ettelijke maanden op 
de koffietafel kan blijven liggen.

Net als Label. Profashionals zal ook Label. Fashion Focus ‘inside information’ 
delen, een blik achter de schermen werpen, en vooruitstrevende mode presen-
teren. Het magazine richt zich tot de consument, maar streeft ernaar die het 
gevoel te geven tot de modewereld te behoren. Ons doelpubliek is iedereen die 
in mode geïnteresseerd is, er een passie voor heeft en er alles over wil weten, 
fashionista’s van tussen twintig en vijftig, die veel geld uitgeven aan mode en 
lifestyle, vaak citytrips maken en gevoelig zijn voor mooie en hippe spullen.

Adverteerders in Label. Fashion Focus zijn: (1) merken die zich op de Bel-
gische markt willen vestigen of zich er willen verankeren, en met hun 
boodschap de modebewuste consument willen bereiken; (2) kleding-, 
schoenen- en accessoirewinkels die een trendy publiek willen bereiken; 
(3) bedrijven die diensten of producten op fashionista’s willen richten; 
(4) lifestylemerken die op de modegevoelige consument mikken.
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Flash

Puma
Na de daverende overwinning van Usain 
Bolt op het koninginnenummer van de at-
letiek op de Olympische Spelen in Peking 
kondigt Puma een limited edition Gold Me-
dal Bag aan, ter ere van het sprintsucces 
van de Jamaïcaan. De tas is ontworpen 
door George Omerod, een student mode 
van de Londense kunstacademie Central 
Saint Martins, in het kader van een door 
het merk gesponsorde competitie.

Info: www.puma.com

Loreak Mendian
De nieuwe wintercollectie van Loreak 
vertrekt helemaal vanuit de kubusvorm. 
Samen met de cirkel vormt de kubus im-
mers het voornaamste element in het logo 
van het Baskische merk. Door de kubus-
sen onderling te verplaatsen, ontstonden 
allerlei samenstellingen. Bij Loreak worden 
de klanten uitgenodigd om het spel der 
kubussen mee te spelen. Elk verkooppunt 
krijgt zes witte dozen in kubusvorm aan-
geleverd, waarvan drie bedrukt met het 
logo. Met die boxen kun je in de winkel 
een originele combinatie bouwen, en 
liefst meer dan één. Neem er een foto van, 
zend je bijdrage in en maak kans op een 
reis voor twee naar Tokio.
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Crocs: 
stoere uitstraling
Na alle (niet altijd terechte) mediagekte 
om én kritiek op de grappige schoenen 
blijven wij ze geweldig vinden. Crocs be-
wijst met zijn wintercollectie geen een-
dagsvlieg of hype te zijn, maar een vol-
waardig merk van vrijetijdsschoenen, dat 
zichzelf ieder seizoen heruitvindt. Voor 
mannen komt Crocs met het model Am-
bler, een stoere halfhoge mannenlaars die 
zich ideaal leent voor koude winterdagen. 
Het uit Croslite™ bestaande voetbed zorgt 
voor comfort en biedt bescherming tegen 
regen; de bonte binnenvoering houdt de 
voet lekker warm. De Ambler heeft zijn stijl-
volle look vooral te danken aan zijn stoere 
uitstraling.
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Shoot: Portrait of a lady

Credits

Production: Muriël Kuyps
Photography: Stany Dederen
Model: Eline (New Models)
Styling: Julie Fogel
Make-up: Monica Delgadillo

dress (also right): Annhager (Sien)

dress: Tim van Steenbergen (Sien)
juwelry: collection Bijoux d’Art 
(Graf Danielo von Weinberger)
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Fabrics:

De etiketten in kleding durven al eens ver-

warrend te zijn. Iets wat er op het eerste ge-

zicht als katoen uitziet, blijkt dan een mix 

te zijn van stoffen waarvan je de namen 

amper kunt uitspreken. Laat staan dat je 

perfect weet waar het vandaan komt en 

hoe je het moet verzorgen. We zetten de 

bekendste stoffen en materialen even op 

een rijtje, en vertellen erbij hoe ze te was-

sen. Zo moet je niet de hele tijd naar de 

droogkuis hollen!

Acetaat

Acetaat is een halfsynthetische vezel en is licht, maar 

toch stevig. Het materiaal lijkt sterk op natuurzijde, 

is zeer soepel, krimpt bijna niet, is kreukarm en snel 

droog. Acetaat gebruikt men vaak als voeringstof of 

om andere stoffen lichter te maken.

Acetaat was je met de hand of op een fijnwaspro-

gramma tot 30° in de machine. Wees voorzichtig bij 

het strijken!

Acryl

Acryl is een op wol gelijkende kunstvezelstof. De syn-

thetische, maar zachte vezel heeft een sterk isolerend 

vermogen. Acryl kan jarenlang meegaan: de stof is bij-

zonder slijtvast en bovendien kreukherstellend. Kortom, 

acryl is een erg gebruiksvriendelijk materiaal, dat in 

de mode-industrie veelvuldig gebruikt wordt.

Acryl was je bij maximaal 40° en mag je niet strijken.

Alcantara

Alcantara is een in Japan ontwikkelde kunststof, die 

vooral voor dames- en herenkleding wordt gebruikt. 

Het is een zeer fijne microvezel, die qua uiterlijk en 

structuur aan suède doet denken, maar veel gebruiks-

vriendelijker is.
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Alpaca

Alpaca is een licht en bijna harig weefsel, dat gedeel-

telijk vervaardigd wordt van de wol van de gelijkna-

mige alpaca, een Zuid-Amerikaanse lamasoort. Het is 

een soort van kunstwol, die haast kasjmierachtig aan-

voelt, glanzend oogt en na verloop van tijd weinig of 

zelden kroest. Alpaca is bovendien sterker, warmer en 

lichter dan de wol van schapen, en het is ook nog eens 

hypo-allergenisch.

Alpacawol kun je zelf met de hand wassen op 30° met 

een fijnwasmiddel. Laat het daarna plat drogen en 

strijk het op een lauwe temperatuur.

Angora

Angora is een wolsoort, afkomstig van het angorako-

nijn, dat een dikke vacht van zijdeachtige haren heeft. 

Het is een weefsel van uitstekende kwaliteit en boven-

dien is het erg warmte-isolerend. Het is wel een erg fra-

giele wolsoort, die best met veel zorg behandeld wordt. 

Een zeer draagbaar materiaal, dat licht en zacht aan-

voelt.

Angora reinig je best op een wolwasprogramma of in 

de handwas met een wolwasmiddel.

Badstof

Badstof wordt ook wel frotté genoemd. Het is een ka-

toenen weefsel, waarvan de draden tot lussen zijn ge-

weven. Badstof kan veel vocht opnemen en daarom 

is het weefsel uitermate geschikt om badhanddoeken 

en washandjes van te maken. Van badstof wordt ook 

strandkleding gemaakt en vooral de allerkleinsten on-

der ons zien we vaak die goede, oude ‘sponsen’ broek-

jes en T-shirtjes dragen. Het verhaal gaat dat badstof 

toevallig zou zijn ontwikkeld vanwege een productie-

fout in een weverij.

Bij badstof geeft het etiket meestal aan op welke tem-

peratuur je het kledingstuk best wast. Om de badstof 

niet te hard te laten worden, gebruik je best niet teveel 

wasmiddel, en om de lusjes intact te houden, was je 

badstof beter niet samen met kleding waaraan haak-

jes zitten. Gebruik geen optisch bleekmiddel, om de 

originele kleur te bewaren.

 A  B  C  
van materialen
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Chloorbleken
Als een kledingstuk geschikt is voor chloorbleken, dan 
volg je best de aanbevelingen op het etiket. Gewoonlijk 
gebruik je voor de meeste stoffen één eenheid bleek-
middel voor honderd eenheden water.

wasinstructie

gebruik van chloorhoudend 
bleekmiddel toegestaan

gebruik van chloorhoudend 
bleekmiddel niet toegestaan

wasinstructie

gewoon textiel, stoombaar 
met alle oplosmiddelen

niet geschikt voor chemisch 
reinigen

gewoon textiel, stoombaar 
met oplosmiddel R113 en 
koolwaterstof

gewoon textiel, stoombaar in 
perchloorethyleen, oplosmid-
del R113, koolwaterstof en 
oplosmiddel R11

symbool symbool

Chemisch reinigen
Het symbool voor chemisch reinigen, droogkuis of sto-
men is ook een cirkeltje. Dat mag je niet verwarren met 
het symbool voor drogen. De cirkel bevat gewoonlijk 
een letter die het geschikte oplosmiddel voor het des-
betreffende kledingstuk aanduidt. De symbolen zijn 
uitsluitend bedoeld voor de droogkuis.

Wrangler
Iconisch label

In 1919 vormde C.C. Hudson zijn Hudson Overall Company om tot Blue Bell Overall Company. Die naam verwijst naar het ver-leden van het label in de fabriek, tussen de spoorwegarbeiders. Pas in 1962 wordt de merknaam van de Amerikaanse de-nimreus Wrangler gelanceerd, naar de benaming van een van de eerste Blue Bell-jeansbroeken.
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Wrangler werd bekend dankzij een echt cowboy-imago, 
met jeansbroeken om paarden mee te temmen en op 
de ranch mee te werken. Tegenwoordig moet je niet 
meer op de manege zijn, om Wrangler tegen te komen, 
hoewel het label zijn Wild West-roots blijft benadrukken..

Eigentijds beeld
Zo zal één lijn van de collectie voor volgende zomer The 
Wild One heten en gebaseerd zijn op het idee van de 
rebel en de vrijgevochten held. Leren vesten en T-shirts 
met stoere prints maken duidelijk dat dit geen merk 
voor watjes is. Het paard mag dan vervangen zijn door 
een motorfiets, de iconen van Wrangler zijn nog steeds 
even ruig en wild. Een geborduurde stierenschedel op 
de achterzak van verschillende jeans is een ode aan 
het erfgoed van Wrangler als westernmerk.

Wrangler verwijst met een lijn die Off Duty heet, ook 
naar zijn beginjaren als producent van werkkleding. 
Groen en blauw zijn de hoofdkleuren, en traditionele 
werkkledinginvloeden, zoals uniformachtige opzet-
stukken en tekstprints, zijn alomtegenwoordig.
De derde lijn, Flag, refereert dan weer aan de 
Amerikaanse achtergrond van het merk. Rood, blauw 
en wit zijn alomtegenwoordig, en het Wrangler-
kabellogo is net als de Amerikaanse adelaar en het 
dollarteken belangrijk in de detailafwerking. Met 
die drie collecties, die voor de winkels beurtelings te 
verkrijgen zullen zijn, speelt Wrangler zijn grootste troef 
uit: een rijke geschiedenis die zich moeiteloos in een 
eigentijds beeld laat vertalen.

Door en door 
Amerikaans
Huidig Wrangler-voorzitter Georgio Presca droomt er 
dan ook van het merk te doen herleven als een iconisch 
Amerikaans denimlabel dat de wilde Amerikaanse 
spirit vertegenwoordigt. Presca is nochtans een 
Belg, maar de vrijheid, de adrenaline en de rebellie 
waarmee Wrangler vereenzelvigd wordt, spreekt hem 
aan alsof hij een geboren cowboy was.Om het geheel nog wat multicultureler te maken, 
sprak hij het Parijse communicatiebureau Fred & Farid 
aan om Wrangler te helpen zich te herdefiniëren. Een 
creatieve campagne moet de échte Wrangler-stijl 
verduidelijken en de lancering van de verschillende 
collecties per seizoen ondersteunen.Het label wil zich verder onderscheiden door 
bestaande winkels te ‘revampen’, de samenwerking 
met de retailers nog te verbeteren, zich te concentreren 
op innovatieve denim en nog meer ‘wauw’-producten 
op de markt te brengen. We verwachten in de nabije 
toekomst dus nog grootse dingen van Wrangler..

Wrangler bij VF EuropeFountain Business Park, C. Van Kerckhovenstraat 110, Building 2, 2880 Bornem
+32 3 298 20 00

www.wrangler.com

Denim 
Profile:
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advertentietarieven (excl. BTW)*

formaten 2/1
€ 4 600

Formaat advertentie:
440 x 297 mm
Afloop:
+ 4 mm extra 
= 448 x 305 mm
Aanbevolen tekstruimte:
415 x 270 mm

liggend

1/1
€ 2 650

1/2
€ 1 650

1/2
€ 1 650

1/4
€ 750

staand

Formaat advertentie:
220 x 297 mm
Afloop:
+ 4 mm extra 
= 228 x 305 mm
Aanbevolen tekstruimte:
195 x 270 mm

Formaat advertentie:
95 x 270 mm
(geen afloop mogelijk)

Formaat advertentie:
195 x132 mm
(geen afloop mogelijk)

Formaat advertentie:
95 x 132 mm
(geen afloop mogelijk)

* Tarieven op basis van aflevering van pdf + kleurproef!
Voor laattijdige annulatie van publiciteitsruimte (na de deadline voor de aan-
levering van de pdf’s) rekenen wij 50% aan van het overeengekomen bedrag.

VERSCHIJNINGSDATA
Label. Profashionals verschijnt in januari
Label. Fashion Focus verschijnt in april
Label. Profashionals verschijnt in juli
Label. Fashion Focus verschijnt in oktober

OPLAGE
Label. Profashionals: 10.000ex (NL 70% + FR 30%)
Wordt gratis verzonden naar trendy  
modezaken in de BeNeLux.
Label. Fashion Focus: 15.000ex (NL 70% + FR 30%)
Wordt gratis verzonden naar trendy  
modezaken in de BeNeLux.
Ook te koop in de dagbladhandel.

Toeslagen
covers 2 & 3 = +15%
achtercover (4) = +25%
voorkeurplaatsing = +15%

klantenkortingen
2 inlassingen = 10%
3 inlassingen = 15%
4 inlassingen = 20%

TECHNISCHE GEGEVENS
afmetingen magazine 
       (open): 440 x 297 mm
       (gesloten): 220 x 297 mm
hoge resolutie PDF’s 
       (300 dpi + Quadri (CMYK)) 
Vragen i.v.m. de technische gegevens,
gelieve contact op te nemen met 
Squadra Media: +32 (0)3 448 47 30.

FTP
ftp.squadramedia.be
gebruikersnaam: squadra
paswoord: media

DEADLINE INZENDING MATERIAAL
5 weken voor de verschijningsdatum

Opmaakkosten advertentie
1/4 pagina: 	 €150 
1/2 pagina: 	 €150 
1/1 pagina: 	 €250 
2/1 pagina: 	 €350
formaat aanpassen: 	 €100 
adresgegevens aanpassen: 	€ 50 
speciale aanvragen zijn bespreekbaar
(insert, uitklapcover, poster, sticker,...)

SPECIAL Label Deluxe: prijs op aanvraag

info@squadramedia.be

www.squadramedia.be

IJzerenweglei 17, 2640 Mortsel, België

T +32 3 448 47 30  -  F +32 3 448 47 31

Extra korting? Graag!

Als u ook een advertentie plaatst in een van onze andere 

magazines, krijgt u meteen een extra korting van 5 %. 

Die 5 % krijgt u wanneer u een of meer advertenties neemt in 

Label Jewels & Watches, Far Out, Freeze Magazine, 

Freeze Manual en/of Wintersportgids.

www.labelprofashionals.be
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